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Opis produktu

W tym numerze Magazynu 4outdoor gtéwnym tematem sg najwazniejsze targi branzowe - ISPO MUNICH. Ponadto materiat o
kurtkach hybrydowych, relacja z ISPO ACADEMY oraz podsumowanie catego roku 2013. Tradycyjnie réwniez najsSwiezsze
informacje z branzy.

Przed nami targi KIELCE SPORT-ZIMA 2014 4

Zimowy biwak WinterCamp 2014 4

Dream Peak—- nowy przedstawiciel marki Rab na polskim rynku 6

Sieci sklepéw Naturkompaniet i Partioaitta tworza sojusz z Globetrotter 6
Icepeak - nowa marka w portfolio spétki Martes Sport 6

Liny STERLING od wiosny w sklepach 6

HUDY Sport w Katowicach juz tylko do konca lutego 6

EOG szacuje wartos$¢ sprzedazy detalicznej na europejskim rynku outdoorowym 8
BMW i SALEWA ogtaszajg wspodtprace 8

Barometr rynku: grudzien mocno pod kreska 10

Nowi cztonkowie stowarzyszenia Polish Outdoor Group 10

Turbo Down - nowa technologia Columbii 10

ISPO MUNICH 2014

e Targi pozytywnej energii. ISPO MUNICH 2014 12
¢ Nowosci produktowe na sezon 2014/15 14Retail Tour - czyli niemieckie sklepy, ktérymi mozna sie pochwali¢ 18

¢ Polskie sukcesy w konkursach ISPO MUNICH 2014 20

e ISPO AWARD GOLD WINNER 22

¢ ISPO BRANDNEW 2014 26

Kurtki hybrydowe - mieszaniec w outdoorowym swiecie 30

Artur Szachniewicz

Rdzne rodzaje izolacji, rézne rodzaje materiatéw i laminatéw, rézne technologie - a wszystko w jednym produkcie, stowem:
hybrydowosé. Oto trend, ktéry nieSmiato wchodzit na outdoorowe salony od kilku sezonéw, by teraz zagosci¢ na nich na dobre.
Czy stusznie?

ISPO Academy - dwa dni z branzowymi specjalistami 34

Konsument core’owy - trendsetter czy nisza? 36

Konsument core’owy - jak przyjeto sie w naszej branzy nazywac te specyficzng grupe konsumentéw - budzi mieszane uczucia.
Jest dla rynku outdoorowego wazny, czy jest moze tylko kwiatkiem do kozucha wzgledem rzeszy ,zwyktych” konsumentéw?
Pomaga, czy moze wrecz przeciwnie - przeszkadza ze swojg wiedzg i potrzebami?

Polski rynek outdoorowy w 2013 roku - podsumowanie 38
Aneta Zukowska
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Cieniem na 2013 roku kfadzie sie przede wszystkim tragiczna Smier¢ Artura Hajzera. W minionym roku wydarzyto sie jednak
takze wiele pozytywnych rzeczy - powstato ponad dwadziescia nowych sklepéw outdoorowych, pojawili sie nowi
dystrybutorzy, na nasz rynek z optymizmem wkroczyty nowe marki, a polskie firmy otrzymaty wiele nagrdd.
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