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Opis produktu

W trzecim numerze 2015 roku znajdziemy wiele ciekawych artykutéw branzowych. Poruszono wazne problemy sklepéw i
dystrybutoréw, m.in. przetowarowanie w sklepie, wojny na promocje. Ponadto w numerze przeglad rynku butéw
wspinaczkowych oraz tradycyjnie najSwiezsze informacje z rynku.

Spis tresci:

Pierwszy Europejski Tydzien Sportu juz jesienia 6
OutDoor Industry Award 2015 - czas na zgtoszenia 6
Golden Race - konkurs dla partneréw biznesowych marki Outhorn 6
Raven Outdoor dystrybutorem marki Kamik 6

AMC przedstawicielem marki Veriga 6

Nowy dystrybutor marki Asolo na polskim rynku 8
Firma Crag Sport przedstawicielem marki High Sierra 8
Bakosport dystrybutorem marki Laken 8

Nowe marki w portfolio firmy Nomader 8

UNEEK - buty inne niz wszystkie 8

Nowe sklepy na polskim rynku 10

Barometr rynku: wiosna na zielono 10

Jak ugryz¢ rynki zagraniczne? 12

Po sukcesach na rodzimym rynku, ekspansja na zagraniczne tereny wydaje sie oczywistym, kolejnym etapem w rozwoju
marki. Niektdre firmy outdoorowe stawiajg jedynie na zagranice, inne decydujg sie zrezygnowac z tego kroku. Strategii jest
wiele, nie wszystkim sie udaje, wiekszos¢ jednak prdébuje.

Polacy najczesciej dziataja ,tu i teraz” 14

Od czego zacza¢ myslenie o eksporcie, jakie wyzwania na nas czekaja, jakich bteddw sie wystrzegac i co nazwac sukcesem? O
ekspansji na zagraniczne rynki rozmawiamy z Sebastianem Sadowskim-Romanovem, prezesem i wiascicielem firmy doradczej
ITRO.

Jak tort bedzie wiekszy, to tatwiej bedzie sie nim dzieli¢ 16

, Trudno jest znalez¢ jedng recepte, pytaniem jest, co dla danej firmy oznacza ‘dobrze’. Dla firmy A w Polsce wystarczajacym
moze by¢ osiagniecie 100 tys. obrotu, a firmy B nie zadowoli milion - o rynku outdoorowym rozmawiamy z Michatem Sojka,
ktdry obecnie petni stanowisko Sales Manager Poland Ukraine w firmie Thule.

Na wojnie traca wszyscy - ,wieczne” promocje w polskich sklepach outdoorowych 18

Minus 20, 30, 40 i wreszcie 50 proc. - takie obnizki na przyktad kolekcji jesienno-zimowej mozna zaobserwowac w sklepach
outdoorowych niemalze juz od jesieni. Zjawisko to wzbudzato na poczatku kontrowersje, wkrdtce jednak nie byto juz miejsca
na dyskusje - do wojny na promocje z koniecznosci musiaty dotgczac sie kolejne sklepy. Obecnie permanentna promocja stata
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sie ,,naturalnym” krajobrazem sklepéw outdoorowych.

Buty wspinaczkowe - komfort ma znaczenie 20

Rynek butéw wspinaczkowych w Polsce stale rosnie. Wzrost, cho¢ nie gwattowny, zawdzieczamy rosngcej popularnosci, jaka
cieszy sie ta dyscyplina. Wystarczy wybrac sie na komercyjng sztuczng sciane, aby dostrzec, ze wspinanie dostepne jest dla
kazdego...

Ryba zaczyna sie psuc od gtowy - o problemie przetowarowania w sklepie 28

~Nadmierny zapas moze by¢, i czesto jest, symptomem gtebszej choroby firmy, a nie tylko przejsciowym przeziebieniem
wywotanym zig pogodg” - na pytania o trudng sztuke towarowania sklepu odpowiada Witold Kowalski, wtasciciel firmy WK
Profit Consulting, zatozyciel i dtugoletni dyrektor Nike Poland, jeden z prelegentéw na ostatniej ISPO Academy.
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