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Opis produktu

Zyjemy w ciekawych czasach. Tempo ewolucji nowoczesnych technologii oraz poziom ich kreatywnego wykorzystania -
zaréwno w sferze produkcji, jak i marketingu - czesto zaskakuje. Rdwnoczesnie s to czasy trudne: rozwéj cywilizacji, jak
twierdzg naukowcy, doprowadzit naszg planete do alarmujacego stanu.

Oba zjawiska oddziatujg na siebie i tworzg zmieniajacy sie obraz dzisiejszego Swiata, w tym takze naszej branzy. | cho¢ polskie
realia réznig sie od zachodnich, nie oznacza to, ze nasza droga przebiega¢ bedzie innymi torami.

Pewnego rodzaju zaletg lekkiego opdzZnienia rodzimej branzy (w stosunku do lideréw) jest mozliwos¢ podpatrywania rynkéw
bardziej rozwinietych. Temu podpatrywaniu poswiecamy przewazajaca czes¢ 55. numeru 4outdoor Biznes.

Przygladamy sie trendom, sprzedazowym oraz marketingowym, w artykutach ,5 najwazniejszych trendéw w branzy - zima
2019/2020” oraz ,,8 trendéw marketingowych, czyli jak ,,rozmawia¢’ z klientem”. Analizujgc oba obszary, co krok natrafiamy
na pojecia: ,,zréwnowazony rozwdj”, ,sustainability”, ,,odpowiedzialno$¢ spoteczna biznesu” czy negatywne , greenwashing”.
Wskazuje to jednoznacznie, ze niezaleznie od osobistych opinii czy przekonan ekologia staje sie waznym elementem biznesu.

Z racji scistej relacji pomiedzy branza outdoorowa a obszarami naturalnymi, w ktérych nasi klienci realizujg swoje pasje,
jestesmy w wyjatkowej sytuacji: odpowiedzialnos¢, czy tego chcemy czy nie, spada na nasze barki.

Miedzy innymi o tej odpowiedzialno$ci méwi Yannick Meijers, przedstawiciel Patagonii, w wywiadzie na stronie 18.: “Przede
wszystkim firmy musza zrozumie¢, ze ich zobowigzania wobec akcjonariuszy czy fundatoréw to nie wszystko. Sa réwniez
dtuznikami swoich pracownikéw, klientéw, lokalnych spotecznosci i Srodowiska”. W rozmowie podsumowujemy takze
ekologiczne dziatania amerykanskiego lidera - czy stang sie dla nas wzorem godnym nasladowania?

Jednym z istotnych elementéw dziatan ekologicznych jest projektowanie produktu w taki sposéb, by na catej dtugosci tancucha
dostaw i przez caty cykl zycia produktu koszty, jakie ponosi Srodowisko w zwigzku z naszg dziatalnoscia, byty jak najmniejsze.
Kwestie te bada w swoim artykule Wojciech Ktapcia, ktéry wskazuje rozwigzania faktycznie przynoszace pozadane efekty. Co
wiecej, pokazuje, ze ekologia moze sie optacad.

Oprécz samego produktu coraz czesciej poruszanym tematem (réwniez w komunikacji marketingowej) jest spoteczna
odpowiedzialnos$¢ biznesu. Istote tego zagadnienia ttumaczymy na podstawie licznych przyktadéw zagranicznych lideréw
branzy w artykule “Ekologiczna odpowiedzialno$¢ outdooru” na stronie 14.

Od ekologii odchodzimy na moment w kierunku innego trendu, stawianego przez zachodnich analitykéw branzy w czotéwce
obszaréw o najwiekszym potencjale rozwoju - wspinaczki na sztucznych Sciankach. Jak wyglada sytuacja w innych krajach, a
jak w Polsce? Czy warto, a jesli tak to dlaczego, eksplorowac wspétprace z wtascicielami Scianek wspinaczkowych? Miedzy
innymi na te pytania staramy sie odpowiedzie¢ w artykule ,,Branza outdoor a wspinaczka $ciankowa. Niewykorzystany
potencjat czy $lepy zautek?”.

Niezmiennie cieszy nas przekazywanie dobrych wiadomosci, a za taka wiasnie uwazamy wazny i warty odnotowania moment
w historii jednego z polskich producentéw - marka YETI / AURA obchodzi w tym roku 30. rocznice powstania - z tej okazji
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rozmawiamy z aktualnym menadzerem firmy, Mateuszem Selerem.

Z niektérymi z Was spotkamy sie z pewnoscig na 17. Krakowskim Festiwalu Gérskim, podczas corocznego kiermaszu oraz na
konferencji poswieconej zagadnieniom ekologicznym oraz wptywowi branzy i dziatalnosci gérskiej na srodowisko naturalne. Z
innymi zobaczymy sie prawdopodobnie juz w przysztym roku - przy okazji targéw ISPO Munich. Wszystkim zyczymy
spokojnego i petnego rodzinnej atmosfery okresu Swigtecznego oraz wiele energii w nowym, petnym wyzwan roku. Do
zobaczenia!

Michat Gurgul
Redaktor prowadzacy 4outdoor Biznes Magazyn

Spis tresci
Spis tresci:

4 Krakowski Festiwal Gorski

4 Barometr rynku: dobry wynik w pazdzierniku

6 Outdoorowa Ekologika. Ludzie, géry, ekologia

8 Helikon-Tex, jeden z najwiekszych producentéw sprzetu taktycznego i outdoorowego w Europie, przedstawia swoich
ambasadoréw

10 EOS 2019 Interlaken

12 Muurikka. Nie tylko dla mitosnikéw bushcraftu

14 Ekologiczna odpowiedzialnos¢ outdooru
O spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR, czyli Corporate Social Responsibility) méwig dzi$ wszyscy - Barbara Suchy

18 Titanic tonie. Organiczny homar nic tu nie pomoze
- rozmowa z Yannickiem Meijersem, menadzerem Patagonii

22 Sustainability
O zréwnowazonym rozwoju i spotecznej odpowiedzialnosci biznesu pisze Wojciech Ktapcia

26 SALEWA: jeszcze blizej natury i cztowieka
Postepowy klient branzy sportéw gérskich dokonuje coraz bardziej Swiadomych i odpowiedzialnych zakupodw.

28 Produkt to podstawa
- rozmowa z Mateuszem Selerem z Aury

32 8 trendéw marketingowych, czyli jak ,,rozmawia¢” z klientem
Zestawienie porzadkujace trendy, na ktére zwracajg uwage zachodni specjali$ci od marketingu.

34 5 najwazniejszych trendéw w branzy - zima 2019/2020
Gadzety elektroniczne, inteligentne technologie poprawiajgce poziom bezpieczenstwa w goérach, personalizowane narty i buty
oraz ekologia. Prezentujemy piec trendéw sprzedazowych zblizajgcej sie zimy.

38 Branza outdoor a wspinaczka sciankowa. Niewykorzystany potencjat czy sSlepy zautek?
Wspinaczka, kiedys kojarzona gtéwnie z gérami lub skatami, dzisiaj jest popularnym, modnym sportem, klasyfikowanym
réwniez jako aktywnos$¢ miejska.

wygenerowano w programie shopGold


http://www.tcpdf.org

